MEDIA

Media, latinan kielen sanasta medium

Engl. medium-sanalla kolme merkitystä

1) jotakin, mikä ”sijoittuu väliin”, ”toimii välittäjänä” (tästä yleinen merkitys

viestintä- ja tiedotusvälineiden kuvaajana

2) viittaa erilaisiin viestintätapoihin ja –välineisiin. Niitä luokitellaan painettuun

ja sähköiseen mediaan

3) taloudellinen merkitys: televisiota ja radiota voidaan pitää tuotantovälineinä

(Wlliams 1981, ks. Herkman 2005, 12)

suomessa media-sana kattaa samanlaiset merkitykset

Media on viestintä- ja kulttuuriteknologiaa, joka korvaa kasvokkain tapahtuvan vuorovaikutuksen

Massamedia = suurempi joukko viestinnän kohteena

Kun kohteena ovat kulttuurin eri muodot (ei niinkään informaatio), puhutaan kulttuurisesta mediasta. Silloin viitataan fiktioon, viihteeseen ja taiteeseen

Kapein median määrittely liittyy laajemmin levittyneeseen kulttuuriseen muotoon eli populaarikulttuuriin (Fornäs 1998, 175, 177)

Douglas Kellner (1998, 9-10):

Mediakulttuuri muokkaa käsitystämme maailmasta ja arvoista

Median kautta opimme osaltaan tietämään, mikä on oikein ja mikä väärin

Mikä on pahaa ja mikä hyvää?

Miten sopii käyttäytyä?

Miten pitää ajatella?

Mitä pitää uskoa, tuntea, pelätä ja tahtoa ja mitä taas ei?

Median tuottamat kertomukset tarjoavat

symboleja, myyttejä ja aineistoja, joiden avulla ihmiset rakentavat yhteistä kulttuuria

Mediakulttuuri sisältää kaksi ulottuvuutta

1) sosiokulttuuriset ja teknologiset ilmiöt ovat keskeisessä asemassa kulttuurisen tiedonsiirron, sosiaalistumisen ja ajankäytön kannalta

· oppimisen ja oppimisympäristöjen rakentumisen kannalta tärkeä merkitys

2) Populaarikulttuuriset ilmiöt ovat keskeinen osa mediakulttuuria

Tämä heijastuu lapsiin ja nuoriin, joiden mediamaailmassa korostuu viihteellisyys, mielihyvän tavoittelu ja alakulttuureihin liittyvät ilmiöt

Mediavälineet

1) perinteiset viestimet

sanomalehti, televisio (myös digi-tv), radio

2) uudet digitaaliset välineet ja laitteet

internet, matkapuhelin, sähköposti, digitaaliset pelit

Audiovisuaalinen media

· kuvaa ja ääntä käyttävä viestintäteknologia

· elokuva, tv, internet, kännykkä, digitaaliset pelit

(Herkman 2005, 12-13)

Perinteinen media on luonteeltaan yksipuolista, vastaanottaja ei pysty vaikuttamaan sisältöön

Uudet digitaaliset mediat muokanneet mediakulttuuria vuorovaikutteisempaan suuntaan

David Buckingham (2003) erottaa mediakasvatuksesta neljä keskeistä avainkäsitettä:

1) tuotanto

Kaikki mediatuotteet ovat tietoisesti tuotettuja, tavoitteena usein kaupallisuus.

Esityksen taloudelliset intressit

Millä tekniikalla tuotettu?

Kuka tai ketkä ovat tuottajia?

Millainen ammattitausta on tuottajilla?

Mitä jakelukanavia käytetään levityksessä?

2) kieli

tutut koodit ja konventiot

millaiset tehokeinot

teknologian vaikutus

3) representaatio

ei vain ikkuna maailmaan vaan mediavälitteinen versio maailmasta

Media ei vain kuvaa todellisuutta vaan myös uudelleen muokkaa sitä

Millaista todellisuuskuvaa media välittää?

Millaisia arvoja ja ideologioita se tuottaa?

4) yleisö

Medialukutaito (Nyyssölä 2008)

· teknologialukutaito: kyky käyttää uutta mediaa tiedon hankintaan ja kommunikointiin

· informaatiolukutaito: kyky jäsentää ja arvioida informaatiota ja muodostaa sen pohjalta perusteltuja mielipiteitä

· luovan median käyttötaito: kapasiteetti tuottaa ja jakaa sisältöä

· globaali lukutaito: kyky olla vuorovaikutuksessa ja yhteistyössä eri kulttuurien kanssa sekä kyky ymmärtää kansakuntien ja valtioiden keskinäisiä riippuvuussuhteita

· vastuullinen lukutaito: kompetenssi huomioida median sosiaaliset seuraukset esim. turvallisuuden ja yksityisyyden kannalta

Mediakasvatustieteessä eri heimoja (Kotilainen & Suoranta 2005)

1) teknologinen heimo

· korostaa informaatio- ja kommunikaatioteknologian käyttöä opetuksessa

· tiedonintressi tekninen

2) suojelun heimo

· halutaan suojella lasta median huonoilta vaikutuksilta

· normatiivinen, arvottava, moralisoiva

3) kulttuurintutkimuksen heimo

· kiinnostunut pelien maailmasta ja representaatioista

· tutkimuksellinen lähestymistapa hermeneuttinen

· tavoitteena analyysi- ja tulkintataitojen vahvistaminen

4) kriittinen heimo

· tarkastelee median valtaa ja mediaa manipulaation välineenä

· vastarinnan strategiat, osallistuvat käytännöt

· ihmisten omaehtoisen toiminnallisuuden tukeminen (ks. Nyyssölä 2008, 18)

Mediakasvatuksen perinteet

· 1950-luvulla audiovisuaalinen kansansivistystyö

—tavoitteena elokuvan kriittinen ymmärtäminen ja opetuselokuvien hyödyntäminen

·  1960-luvulla esteettinen elokuvakasvatus

· korostettiin elokuvan informaalia kasvatuksellista asemaa

· pyrittiin elokuvamaun kehittämiseen

Median käyttö

Vuonna 2006

10—24-vuotiaat käyttivät eniten

tv

36 %

radio

18 %

internet
13 %

äänitteet
12 %

kirjat

 8 %

15—30-vuotiaat

tv:n suurkuluttajat 

20 %

sanomalehden ystävät
 
19 %

netin suurkuluttajat

10 %

kirjallisuuden ystävät

 9 %

radion heavyuserit 

 9 %

passiivisia 


31 %

(Keränen ym. 2008)

Lasten eniten käyttämä media on televisio

Pelaaminen kiinnostaa, seitsemän kymmenestä 8—10-vuotiaasta pelasi ainakin kerran viikossa, pojista yli 80 %, tytöt vähemmän

9—12-vuotiaista kolmannes käytti internetiä viikoittain

runsaampi joukko käytti puhelinta päivittäin

8—10-vuotiaista 80 % luki kirjaa viikoittain

(Nyyssölä 2008, 34-35)

Internetin käytön lisääntymine

15—30-vuotiaiden joukossa internetiin käytettiin aikaa lähes 17 t viikossa

television osuus oli 9 t

internet tärkein mediaväline, sen tärkeysindeksi 85

aikakauslehtien vajaa 80

television ja kirjojen runsas 60

(Keränen ym., ks. Nyyssölä 2008)

Sanomalehtien Liiton Nuorison mediankäyttötutkimuksessa 2007

internet tärkein (12—20-vuotiaat)

indeksi 4,3 (vaihteluväli 1—5)

televisio 3,8

Vuonna 2004 asennekeskiarvot olivat vielä tasoissa 3,8 ja 3,9

2001 tv oli vielä tärkein media: 3,3 ja 4,2

2006 tehdyssä tutkimuksessa ilmeni

lähes kaikki 13—18-vuotiaat käyttävät internetiä, määrä 98 %

päivittäin tai lähes päivittäin 79 %

suosituinta sähköpostin käyttäminen  90 %

opiskeluja pikaviestintä  82 %

musiikin kuuntelu  70 %

pelaaminen  65 %

nettikeskustelu eli chattailu  61 %

verkkolehtien lukeminen ja lataaminen 36 %

blogien lukeminen 27 %

(Tilastokeskus 2006, ks. Nyyssölä 2008, 36)

Suosittuja pikaviestintäohjelmat 15–30-vuotiailla

Messenger, Wikipedia ja videosivustot (esim. YouTube)

Yli kaksi kolmasosaa nuorista käytti niitä

Yli puolet nuorista seurasi sanomalehtien verkkouutisointia,

toimi nettiyhteisöissä (esim. IRC-galleria), käytti karttapalveluja ja seurasi muita internetin uutissivustoja

Lähes yhtä moni nuorista (40 %) seurasi uutissyötteitä, latasi musiikkia ja vieraili nettihuutokaupoissa (Keränen ym. 2008, ks. Nyyssölä 2008, 36)

Televisio edelleen keskeinen media

Television katseluun käytetään päivittäin noin kolme tuntia (10–24-vuotiaat)

Koululaisten vapaa-ajasta (nukkumisen, opiskelun, läksyjenteon yms. ulkopuolelle jäävästä ajasta) kolmannes kuluu television ääressä

Koulupäivinä tv:tä katsottiin 2 t, vapaapäivinä yli 3 t

1980-luvun loppuun verrattuna tv:n katselu oli lisääntynyt, kirjojen lukeminen vähentynyt (Pääkkönen 2002, ks. Nyyssölä 2008, 37)

Nuorten suosimat ohjelmat 2007

Katsojaosuus ikäryhmästä 10—24-vuotiaat

1. Idols (tosi-tv ohjelma 28.1. esitetty jakso)  
30 %

2. Eurovision 2007, finaali (viihdeohjelma)
27 %

3. Pako (amerikkalainen toimintasarja 13.2.)
23 %

4. Talent Suomi –tuloslähetys (tosi-tv-ohjelma)
21 %

5. Salatut elämät (8.2. esitetty jakso)

21 %

(Finnpanel 2008, ks. Nyyssölä 2008, 39)

Lapset ja nuoret käyttävät mediaa aktiivisesti ja monipuolisesti, tv ja internet keskeisimmät mediavälineet

Internet valtaamassa alaa tv:ltä, sosiaalisempaa

Ubiikki eli ympäristöön sulautettu tietotekniikka

· tietotekniikka on upotettu kodinkoneisiin ja kalusteisiin

Nuorille tieto- ja viestintätekniikka, erityisesti internet, on upotettu elämysten, kokemusten, osallistumisen ja näkyvillä olon tavoitteluun sekä tarpeeseen olla läsnä ajasta ja paikasta riippumatta

Trendikkään ja aikaansa seuraavan nuoren tulee olla läsnä tärkeimmissä verkkopalveluissa (Kangas & Laukkanen 2007, 87-88, 90, ks. Nyyssölä 2008, 40)

Median vaikuttavuutta tarkastelevat tutkimukset jaettavissa kolmeen ryhmään (Nieminen & Pantti 2004):

1) vaikuttavuustutkimukset

1940—60-luvulla vaikutus nähtiin rajalliseksi, jopa olemattomaksi

1980-luvulta lähtien on korostettu vastaanottajan roolia median merkitysten tuottamisessa

Media määrittää, mitkä asiat nousevat ”agendalle” eli tärkeiksi puheenaiheiksi

Väkivaltaviihde vaikuttaa haitallisesti lapsiin ja nuoriin

2) käyttötarkoitustutkimukset

Kysymys ”mitä media tekee yleisölle” muutettiin muotoon ”mitä yleisö tekee medialla”

Mediasta voidaan hakea tietoa, elämänohjeita, neuvoja, tyhjyyden tunteen täyttäjää. Se voi olla sosiaalinen väline, sen avulla ylläpidetään perhe- ja ystävyyssuhteita

Kaikki eivät välttämättä osaa määritellä, miksi he käyttävät mediaa

Käyttö voi olla rituaalista ja valikoimatonta

3) vastaanottotutkimukset

1980-luvulla tullut suosituksi

selvitetään representaatioiden ja ideologian suhdetta sekä vastaanottajan tapaa merkityksellistää mediatekstejä

Media äidinkielen opetustieteen kannalta

Äidinkielen opetustieteessä kasvatusta ja opetusta pidetään toistensa synonyymeinä. Opettajan tulisi voida olla ensisijassa opettaja ja toissijaisesti kasvattaja. Tavoitellaan kasvattavaa opetusta. Viestintä-sana saattaisi olla käyttökelpoisempi kuin media. Media-käsite tarkoittanee lähinnä joukkoviestintää. Internetin käyttö lähenee yksilöviestintää mutta sekin on paljolti joukkoviestintää, sillä viestintä ei tapahdu kasvotusten eikä lähettäjä voi aina tietää, ketkä ovat vastaanottaneet sanoman ja miten. Varsinkaan viestinnän ymmärtämisestä lähettäjä ei voi tietää, sillä hän ei voi tarkistaa, miten se on ymmärretty, eikä hän voi oikaista väärinkäsityksiä. En siis itse jäsentäisi viestintäkasvatuksen käsitettä samoin kuin Sirkku Kotilainen (1999), vaikka olenkin ottanut hänen jakonsa kirjaani Miten opetan ja tutkin äidinkieltä ja kirjallisuutta? Äidinkielen opetustieteen perusteet (Sarmavuori 2007, 222—223).  


Joukkoviestintäkasvatus alkoi 1900-luvun alkupuolella moraalisena elokuvakasvatuksena. Eiköhän se ollut paljolti moralisoivaa. Elokuvien pelättiin heikentävän nuorten moraalikäsityksiä. Elokuvakasvatus laajeni onneksi liikkuvan kuvan esteettisen laadun tarkasteluun. Sisällöllisten piirteiden selvittelyllä haluttiin kehittää lasten ja nuorten mielikuvitusta, tunne-elämää ja luovia kykyjä. Sen jälkeen tarkastelutavat ovat vaihdelleet ja voineet painottua eri vuosikymmeninä hieman eri piirteisiin. Tarkastelutapoja on saatettu kutsua lähestymistavoiksi. Se on voinut olla tekninen (viestimen käyttö ja sillä työskentely), audiovisuaalinen (viestin ymmärtäminen ja itsensä ilmaisu) tai taidekasvatuksellinen. (Sarmavuori 2007, 222—223.)  Yhteiskunnallisuutta painottavassa lähestymistavassa tarkastellaan viestinnän valtasuhteita, arvoja ja asenteita. Media on ”ristiriitaisia arvoja ja käsityksiä muokkaava ja uusintava keskusteluareena”. Media toistaa ”yhteiskunnallista ja kulttuurista eriarvoisuutta kuvaamalla maailmaa kapeasta valkoisesta, keskiluokkaisesta ja yhä edelleen myös varsin miehisestä näkökulmasta”.  Sillä on kasvava rooli siinä, miten ”ihmiset merkityksellistävät todellisuutta ja suuntaavat toimintaansa ja arvomaailmaansa”. (Nieminen & Pantti 2004, 14—15.)  Median kuluttajista ja käyttäjistä toivotaan kehittyvän yhteiskuntakriittisesti tietoisia kansalaisia. Heidän toivotaan osallistuvan aktiivisesti merkitysten luomiseen.

Äidinkielen opetuksen kannalta mediakasvatus voidaan määritellä joukkoviestinnän sanomien erittelyksi niiden taustan ja välineen ominaislaadun kannalta sekä sanomien omaksi tuottamiseksi. Välineistã keskeisiä ovat sanoma- ja aikakauslehdet, internet, televisio, video, elokuva, radio ja tietotekniikka. Välineiden valikoiva ja mielekäs käyttö on yksilön kehityksen kannalta tärkeä tavoite. Niiden ominaislaadun ja vaikutusten tuntemus sekä sanomien eritte​lytaito ovat yleissivistyksen kannalta hyödyllisiä. (Joukko)viestintä integroituu monella tavalla äidinkielen taitoihin puhuminen, kuunte​leminen, lukeminen ja kirjoittaminen. Sillä on kosketuskohtia sisäl​töihin kieli, kirjallisuus, draama ja kulttuuri. (Sarmavuori 2007, 224.)

Opetussuunnitelmat

POPS II (1970)

Liite

Joukkotiedotuskasvatus peruskoulussa

Tiedonvälitystapojen ja välineiden historiallinen kehitys

Tiedonvälityksen merkitys

Joukkotiedotustapahtuma

Tiedonvälitysinstituutiot

Toimintatekniikka, ilmaisukeinot, sanomatyypit

Joukkotiedotussanomien perillemeno

— Sanoman ymmärrettävyys, vaikutukset

ÄKKE-muistio (1976)

— ei mainittavaa

Peruskoulun äidinkielen oppimäärä ja oppimääräsuunnitelma (1982)

Aihekokonaisuus Viestintäkasvatus

Peruskoulun opetussuunnitelman perusteet (1985)

— ei mainittavaa

Peruskoulun opetussuunnitelman perusteet (1994)

Aihekokonaisuus Viestintäkasvatus

Äidinkielessä korostuvat viestintätaidot, tekstianalyyttisyys, 

kommunikatiivisuus ja kieli elämänhallinnan välineenä

2004 aihekokonaisuus Viestintä ja mediataito
Viestintä- ja mediataito -aihekokonaisuuden päämääränä on kehittää ilmaisu- ja vuorovaikutustaitoja, edistää median aseman ja merkityksen ymmärtämistä sekä kehittää median käyttötaitoja. Viestintätaidoista painotetaan osallistuvaa, vuorovaikutuksellista ja yhteisöllistä viestintää. Mediataitoja tulee harjoitella sekä viestien vastaanottajana että tuottajana. 

TAVOITTEET
Oppilas oppii 

· ilmaisemaan itseään monipuolisesti ja vastuullisesti sekä tulkitsemaan muiden viestintää 

· kehittämään tiedonhallintataitojaan sekä vertailemaan, valikoimaan ja hyödyntämään hankkimaansa tietoa

· suhtautumaan kriittisesti median välittämiin sisältöihin ja pohtimaan niihin liittyviä eettisiä ja esteettisiä arvoja viestinnässä 

· tuottamaan ja välittämään viestejä ja käyttämään mediaa tarkoituksenmukaisesti 

· käyttämään viestinnän ja median välineitä tiedonhankinnassa, -välittämisessä sekä erilaisissa vuorovaikutustilanteissa. 

KESKEISET SISÄLLÖT

· omien ajatusten ja tunteiden ilmaisu, erilaiset ilmaisukielet ja niiden käyttö eri tilanteissa

· viestien sisällön ja tarkoituksen erittely ja tulkinta, viestintäympäristön muuttuminen ja monimediaalisuus

· median rooli ja vaikutukset yhteiskunnassa, median kuvaaman maailman suhde todellisuuteen 

· yhteistyö median kanssa

· lähdekritiikki, tietoturva ja sananvapaus

· viestintätekniset välineet ja niiden monipuolinen käyttö sekä verkkoetiikka.

(Perusopetuksen opetussuunnitelma 2004, www.oph.fi)
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