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Alkoholimainonta hyédyntaa myytteja: alkoholista myonteinen ihanne

Alkoholimainonta hyddyntaa myytteja tehdakseen alkoholista haluttavaa sekd moraalisesti hyvaa ja oikeaa,
kuten tupakkamainonta teki 1950 — 60 -luvuilla. — Mielikuvamainonta vaikuttaa nuoriin, vasta identiteetti-
aan rakentaviin ihmisiin paljon voimakkaammin kuin aikuisiin. Erilaiset tehokkaat myytit alkoholimainon-
nassa tekevat alkoholista myonteisen ihanteen erilaisille kohderyhmille, kertoi semiootikko Vaula Norrena
Helsingissa jarjestetyssa seminaarissa.

Hyvaa fiilista ja ryhmahenkea

Alkoholista on tullut luonnollinen osa arkikulttuuria Suomessa. Nuortenkin on vaikeampaa kieltaytya juo-
masta kuin juoda. Nuoret ottavat mallia aikuisten alkoholinkadyt6sta, ja tiedotusvalineissa ja katukuvassa
nakyva mainonta luo hyvaksyttavyyden ilmapiiria ja herattdaa nuorten kiinnostusta.

Mainokset vaikuttavat ikdan kuin piilotasolla varien, muotojen, myyttien ja symbolien avulla. Huumori,
musiikki, urheilijoiden ja julkkisten kaytto tarinoissa, bile- ja hengailufiilikset seka tutut elokuvahahmot
viihdyttavat nuoria. Identiteettiddn rakentava ihminen nidkee alkoholimainoksissa sitd maailmankuvaa, joka
on héanelle tarkea ja merkityksellinen. Ryhmahengelle altis nuori on erityisen halukas seuraamaan sita, mita
oma viiteryhma suosittelee ja mainosten sankarit ndyttelevat tassa tarkeaa roolia.

Alkoholimainonnan saama mediajulkisuus kesélla 2010

—Mediassa esilld olleet tahot tuntuvat olevan yhta mielta siita, etta lasten ja nuorten alkoholinkayttda on
vahennettava ja aloittamisikaa siirrettava. Keinoista oltiin kuitenkin vahvasti eri mieltd, totesi tutkija Anne
Leppdnen esitellessadn alkoholimainonnan ymparilla kdaytya mediakeskustelua. Terveyskysymysten ja nuor-
ten kanssa tyoskentelevat tahot arvioivat alkoholin mielikuvamainonnan tarkedksi varhain alkoholin pariin
houkuttavaksi tekijdksi, mainostajat puolestaan korostivat valistuksen merkitysta ja alkoholitoimijoiden
vastuullisuutta.

Aiheen saama julkisuus oli tarkasteluaikana paljolti julkisuutta alkoholimainontaa kasittelevan tyéryhman
tyoskentelyn ymparilla. Julkisuuden painopiste kaantyi, kun mielikuvamainonnan kieltamisesta tehtiin
eduskunnan enemmiston allekirjoittama lakialoite. Rajoittamisen tarkeys alkoi samalla korostua kansalais-
ten mielissa.

Media-analyysi toi esiin syvalle juurtuneita arvoja. Onko lasten ja nuorten suojeleminen tarkeampi arvo
kuin sananvapaus? Uskommeko nuoren kayttaytyvan jarkevasti saamansa tiedon pohjalta? Kuinka pal-
jon tunteisiin vetoava markkinointi vaikuttaa? Kuinka paljon yhteiskunnan on tuettava vanhempia heidan
kasvatusvastuussaan? Paatos alkoholimainonnan rajoituksista pohjautuu siihen, miten paatoksentekijat
nama asiat ndkevat ja onko heilld rohkeutta toimia.

Yhteinen vastuumme

Suomen ASH ry:n toiminnanjohtajan Mervi Haran mukaan useat tutkimustulokset osoittavat, etta alkoholi-
mainonta lisda nuorten kiinnostusta kaikkiin alkoholituotteisiin. Suomen ASH:n vuonna 2009 teettdaman
tutkimuksen mukaan 13-17 —vuotiaista yli 90 % muisti kohdanneensa alkoholimainontaa.

— Nyt tarvitaan poliittisten paattajien tahtoa ja aktiivisuutta. Tyoryhmat ja ohjelmat ovat silmanlumetta, jos
poliittista tahtoa ei ole, lasten ja nuorten suojeleminen on priorisoitava liiketaloudellisten etujen edelle,
sanoi Mervi Hara. — Alkoholin mielikuvamainonnan kieltaminen olisi aimo harppaus oikeaan suuntaan, han
jatkoi.

— Erityista merkitysta keskusteluun alkoholimainonnan rajoittamisesta tuo se kiistamaton tosiasia, etta



alkoholin kaytto on terveydelle pelkastaan haitallista. Aikaisemmin katsottiin pienten maarien ehkaisevan
verisuonitauteja, mutta tarkemmissa tutkimuksissa hyotyja ei ole enda havaittavissa. Alkoholi ja alkoholi-
juomat ovat seka syOpdvaarallisia etta lisddvat monien muiden sairauksien vaara, sanoi Suomen Sy6épayh-
distyksen yliladkari Matti Rautalahti paattaessaan tilaisuuden.
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