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Mainonnan merkitys

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Miten mainonta vaikuttaa?

Mainonta
Tiedotus- ja suhdetoiminta
Myynninedistaminen

Myyntityo



http://fi.wikipedia.org/wiki/Mainonta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Tiedotus-_ja_suhdetoiminta
http://fi.wikipedia.org/wiki/Myynninedist%C3%A4minen
http://fi.wikipedia.org/w/index.php?title=Myyntity%C3%B6&action=edit&redlink=1
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Tietoisuus
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AYmmarran mita

he tarjoavat
l minulle 0
taman kuin kilpailijan o

pohjautuen emotionaalisiin Suosiminen

tai rationaalisiin hyotyihin l
RAion kokeilla /

Ostopaatos ostaa sen
uudestaano

AvValitsen mieluummin

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.
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Miksi yritykset mainostavat?
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Mainonta on markkinoinnin valine, jolla
edistetadn myyntia, kasvatetaan
markkinaosuutta ja luodaan yrityksille
kasvua, joka lisaa niiden kilpailukykya
seka mahdollisuuksia tyodllistaa inmisia.
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Miksi yritykset mainostavat?
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» " Mainonta on viestintaa, jossa pyritaan

tarjoamaan kuluttajille ideoita tuotteista
ostopaatoksen tekemiseen.

Se valittaa tietoa ja mielikuvaa tuotteista
ja palveluista seka yrityksista tavalla, joka
saa vastaanottajan suhtautumaan niihin
myonteisesti. .



Mainostajien tavoitteet
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Vakiinnuttaa ero

kilpailijoihin

Tunteminen

Kertoa tuotteen/
brandin
ominaisuuksista ja
lupauksista

Preferenssi

. ]

Osto

Kasvattaa myyntia

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Mita kuluttajat hyotyvat mainonnasta?

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Mieltymykset
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ATuotteen brandaamlnen merkitsee
vastuullisuutta

AVainonta on julkinen sitoumus -
kuluttajalla on selvat odotukset

AJos mainostaja ei vastaa odotuksiin, han
rikkoo duottamussopimuksend
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Parempi arvolupaus

A\/Ialnonta mahdolllstaa markkmoﬂle
ulevien uutuuksien erottautumisen
ainonta edistaa ja tehostaa kilpailua
uluttaja voi hyotya kilpailun
alkaansaamista edullisemmista hinnoista
fla/tai paremmasta laadusta




Kailkki mainostavat!

Weisamav)a
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Suomessal00 suurinta mainostajaa kattaa vain 38%

kalkesta mediamainonnasta.
Lahde: TNS Gallup, 2007

Paikalliset yritykset, voittoa tavoittelemattomat yhdistykset, jopa
yksityiset ihmiset kayttavat mainontaaé luokitelluissa ilmoituksissa,
tapahtumailmoitusten jakamisessatal myydessaantavaroitaan
verkkohuutokaupassa

-




Mainonnan yhteiskunnalliset hyodyt

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Aineeton paaoma

e,
Brandi muodostaa

keskimaarin 30%
porssiyritysten markkina-
arvosta.

Sources. Milward Brown Optimor . BrandZ : 7op 100 Most Powerful Brands, 2007, pp. 3 & 26
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TyOpaikkojen luominen
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Mainonta lisaa kysyntaa, palkitsee innovaatioita ja

edlstaa kllalLua 6namajohtavatt oa|kk01en Iug\mlsegn




Mainonta innovoi, luo konsepteja ja  fuottaa ideoita
Yksittaisen maan hyvinvointi perustuu yha enemman
henkiseen paaomaan, ei niinkaan aineellisiin
hyodykkeisiin




Monipuolista mediatarjontaa

Suomessa kaupallinen telews%rgéa 80%, sanomalehdet 60%,
galkakauslehdet 25%, ulkomainonta, suoramainonta, radiomainonta i
L ja ilmaisjakelulehdet 100% tuloistaan mainonnasta. Myés monen
Internetin viestintapalvelun olemassaolo perustuu valtaosin tai L
kokonaan mainostuloihin.
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53 Urheilu ja kulttuuri “

1
s OEI mainontaa olympialaisissa,
I mutta ei olympialaisia ilman mainontaad




P e R e G Mainonta on osa nykyista
oSS e e b ) e \ populaarikulttuuria 2
- Markkinointiviestinta tarjoaa S
= _tyotilaisuuksia myds monille : ; s
- taiteilijoille . Yksi Suomen ST
~ . tunnetuimmista graafisista

~~suunnittelijoista , professori Kyosti S

"~ “Varis, on mainosmies
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Mita mainonta El saa tehda

AVaikuttaa kansalaisiin vastoin heidan parempaa tietamystaan

ATuoda menestysta tuotteelle / palvelulle , jota ei haluta tai joka on
huonolaatuinen

AOlla sopeutumatta yhteiskunnan arvoihin ja
odotuksiin -> alan itsesaantelyohjeet , Mainonnan Eettinen
Neuvosto, MEN

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.
S



Markkinointiala panostaa vastuullisuuteen

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA.




Markkinointiala panostaa vastuullisuuteen

— o nostaa tietoisuutta , ohjata toimintaa ja pelastaa henkia.
Monien maiden hallltukset ovat suurimpia mainostajia .



Mainonnalla kohti kestavaa kehitysta

Suomalaiset mainostajat ovat yha kiinnostuneempia
eettisista valinnoista.

Esim FiBSverkostossaon 120 yritysta ja yhteisoa.
Yhteiskuntavastuu voi olla merkittava kilpailuetu yritykselle .

MAINDINMAMN BEVOD TBELIKAUNTA .




