Suomalaisten asennoituminen
mainontaan 2009
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Yleisasenne mainontaan eri vuosina

Mydnteinen = erittain + melko + hieman myodnteinen. Kielteinen = erittdin + melko + hieman kielteinen
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Miksi mainonta on myonteinen asia

Avoin kysymys, vastaajina mainontaan myonteisesti suhtautuvat N=801

Saa tietoa tuotteista/palveluista

Saa tietoa uutuuksista

Saa tietoa tuotteiden/palv. hinnoista/tarjouksista
Ei tietaisi tuotteesta/palvelusta muuten mitaan
Ilahduttavat, piristavat, tuovat vaihtelua

Saa vinkkeja, ideoita

Antaa ostoimpulssin, vaikuttaa ostopaatokseen
Saastaminen, edullisuus

Muuta

Ei osaa sanoa
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K MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA. /




Mainonta on myonteinen asia

“Jos olen jotain ; (
hankkimassa, e

mainoksista saa LT
uusia ajatuksia ja o1 loytdd uusia

tietenkin ; 22y , R " | tuotteita, edullisia
her<iteostoksen C . S b 4| hintoja.”
mahdollisuutta { ‘

unohtamatta.”

“Antaa
informaatiota
uusista tuotteista,
hinnoista,
yrityksistc’i - joskus
ovat jopa hauskOJa
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Miksi suhtautuminen on neutraalia

Avoin kysymys, vastaajina mainontaan yhdentekevasti suhtautuvat N=91

Ei kiinnosta, ei kiinnita huomiota

Ei vaikuta ostopaatoksiin

Ei mitaan hyotya, turhia

Ostaa tarpeen mukaan

Mainoksia liian paljon

Muuta

Ei osaa sanoa

c.
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“"Mainonta el
kovinkaan usein
vaitkuta

25 ostopddtoksiini.”
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“Usein en kiinnita nithin
erityisempdd huomiota,
toisaalta joskus
mainoksia on than kiva

nahdédkin.”
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”E1 niita tule koskaan
luettua/katsottua.”
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Liian paljon mainoksia/mainontaa
Tyrkyttamista, ostohalujen luomista
Arsyttavyys, hairitsevyys

Mainokset hairitsevat, keskeyttavat
Huonoa, huonosti tehtya, tyhmia
Katteettomia / lilan suuria lupauksia
Epaeettisyys, yksipuolisuus, manipuloivuus
Ei kiinnosta, ei jaksa / halua seurata
Ei pida mainoksista / mainonnasta
Sisalto yksipuolista

Muuta

Ei osaa sanoa

c.
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Miksi suhtautuminen on kielteista

Avoin kysymys, vastaajina mainontaan kielteisesti suhtautuvat N=130

"Mainonta on useasti
liiallista, tunkeilevaa
ja hairitsevaa.”

34

"Mainokset yleensa
arsyttaviaja typeria.”

—

"Se ohjaa kuluttajyia \
ympariston ja muiden
thmisten kannalta
huonothin
ostopaatoksiin. Esim.
statuksen vuoksi
ostettavat uusi auto,
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/\ merkkivaatteet jne.” /
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Mitka ovat tarkeita asioita mainoksessa

m Erittain tarkeaa m Jonkin verran tarkeaa mEi merkitysta m Ei kovin tarkeaa mEilainkaan tarkeaa  Eos

TIETOPITOISUUS

Mainos antaa tietoa tuotteesta/ palv...

Mainos esittelee tuotteen/palvelun/ yrityksen _
hyvin 44 B4 v
Mainos saa minut kiinnostumaan tuotteesta/palv... -. 41
TUNNEPITOISUUS

Mainos sopii hyvin tuotteelle/palvelulle/ _

yritykselle il -. |
EROTTUMISHAKUISUUS
I T N >

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
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Suomalaisten mielikuva mainonnasta

m Taysin samaa mielta m Jonkin verran samaa mielta m Ei samaa, eika eri mielta
m Jonkin verran eri mielta Taysin eri mielta En osaa sanoa

Hyvaksyn mainonnan

Yksinkertainen mainonta vetoaa minuun...
Mainonta helpottaa minua tuotteiden..

Saan mainonnasta ostopaatoksiani tukevaa...
Mainonta on usein lilan kikkailevaa
Mainonnasta on hyctya minulle
Mainonnassa tuote jaa usein taka-alalle
Mainonta on luonnollinen osa elamaani
Mainonnan laatu on viime vuosina parantunut
Mainonta on minulle tarpeellista

Mainonta viihdyttaa minua

Mainokset korostavat hintaa

Saan mainonnasta luotettavaa tietoa

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
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Summa summarum

Suomalaiset suhtautuvat
mainontaan erittain
myonteisesti.

Mainonnasta on heille
hyotya.
Silta odotetaan tietoa -
tunnetta unohtamatta ©
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