
MEDIATIEDOT ’09

•  1 2 0  0 0 0  V I I K K O K ÄV I J Ä Ä  •

•  Y L I  2 0 0  0 0 0  R E K I S T E R Ö I T Y N Y T TÄ  •

•  9 4 %  K ÄV I J Ö I S TÄ  1 2 – 1 8 - V U O T I A I TA  •
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KAUPALLINEN KANAVA

I I 2 . O R G M E D I A H I N N A T  2 0 0 9

II2.ORG KÄVIJÄPROFIILIERI KÄVIJÖIDEN MÄÄRÄ/VKO

SIVULATAUSTEN MÄÄRÄ/VKO

KESÄETU: -40 % vkot 26–31/2009  TALVIETU: -40 % vkot 52–1 Ei koske erikoisratkaisuja

Täysin poikkeuksellinen kävijäsuhde: 
sivulatauksilla mitattuna ii2 on Suo-
men 6. suurin verkkopalvelu. Kohde-
ryhmässään se on ylivoimainen.

SUKUPUOLI

Nainen  68%

Mies  32%

IKÄ

10–12 v  11%

13–16 v  77%

17–18 v  6%

19 v tai yli  6%

Lähde: TNS-Metrix (TNS Gallup Oy. Vko 43/2008)

Matkapuhelin  ................................................................31%

Viihde-elektroniikkaa  .................................................... 29%

Ulkomaan lomamatka  .................................................. 28%

Tietokone  .................................................................... 22%

Kotimaan lomamatka  ................................................... 22%

Moottoripyörä, auto tms.  .............................................. 22%

Internet- tai matkapuhelinliittymä  .................................. 16%

Vaatteet ja pukeutuminen  ............................................. 80%

Muu vapaa-aika  ........................................................... 53%

Pikaruokaravintolassa syöminen  ................................... 50%

Kirjat, lehdet  ................................................................ 46%

Urheilu- ja harrastuspalvelut ja –välineet  ....................... 42%

Elokuvissa käyminen  .................................................... 38%

Videot ja DVD  .............................................................. 35%

Tietokonepelit  ...............................................................17%

K Ä Y T T Ä J Ä N  O S T O A I K E E T

SEURAAVAN 6 KUUKAUDEN AIKANA SEURAAVAN KUUKAUDEN AIKANA

M A I N O S P A I K A T  &  H I N N A T  ( P A L V E L U N  E T U S I V U )

BANNERI 
2 600 e/vko 

(468 x 60 pix)

BOXI 
3 900 e/vko 

(300 x 250 pix)

JÄTTIBANNERIKARUSELLI 
2 900 e/vko (50% näytöistä) 

(728 x 90 pix)

JÄTTIBOXI 
4 400 e/vko 

(468 x 400 pix)

SUURTAULU 
3 500 e/vko 

(140 x 350 pix)

E R I K O I S R A T K A I S U T

K A U S I E D U T

O T A  Y H T E Y T T Ä !

MAINOSTILAN MYYNTI: Netpool Finland: 0400-613 743 tai myynti@netpool.net AINEISTOPÄIVÄ: kaksi arkipäivää ennen kampanjan alkua. 
AINEISTOT: materiaali@netpool.net LISÄTIEDOT: ii2.org/mediatiedot POWERED BY Citypress Oy. Hankasuontie 3. 00390 Helsinki.

ii2 ei ole jokaiselle jotakin vaan 
yhdelle kohderyhmälle kaikki. Sen 
osoittaa palvelun jyrkkä ikäprofi ili.

Etusivun mainosten näyttömäärä/vko 1.9 miljoonaa (100% näytöt), 950 000 (50% näytöt). Kysy myös kohdennettua mainontaa (ikä, sukupuoli ja asuinpaikka)!

Lähde: SPOT huhtikuu 2008

Lähde: SPOT (InterQuest Oy. Huhtikuu 2008)

SKYSCRAPER 
4 300 e/vko 

(140 x 600 pix)

TEKSTIMAINOS 
3 200 e/vko 

(Tekstin pituus 
250 merkkiä)

KAUPALLINEN KANAVA 
8 900 e/kk 

(Asiakkaan oma yhteisö: liitettävissä 
kilpailuja, kyselyitä, kuvia, videoita ym.)

KAUPALLINEN KYSELY 
3 200 e/vko
(Asiakkaan

 luoma kysely)

ii2-VIDEO 
2 300 e/vko 

(Asiakkaan video näkyy 
kaikilla videosivuilla)

ii2-TAPETTI 
5 900 e/3 kk

(Käyttäjän vaihdettavissa 
oleva tausta)

SISÄÄNTULOMAINOS 
2800 e/pv 

 

NUORI SUOMI-PAKETTI 
Kampanja esillä City.fi :ssä ja ii2:org:ssa

PAKETTIALENNUS -12%
(sama kampanja, 

-mainosmuoto ja ajankohta)

DOMINANSSI 
7300 e/pv

(Sisääntulomainos 
+ Jättiboxi etusivulla + Tapetti)

 ii2.org  41 027 550

 Aapeli.com  5 542 726

 Habbo Hotel  3 266 973 

 Demi  2 165 715 

 Voice.fi   255 867

 NRJ.fi   289 891

 ii2.org  128 793 

 Aapeli.com  112 780

 Habbo Hotel  82 144

 Demi  45 442

 NRJ  53 179

 Voice  44 115


